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Predmet rada je analiza osnovnih semiotic¢kih odlika brenda lista Politikin Zabavnik u toku
2001. i 2002. godine. Prate¢i modele koji razvijaju ucenje A. Z. Gremasa, prilazimo analizi
brenda lista sa stanovista strukturalisticke semiotike. Koristimo se interpretativnom analizom
sadrzaja, semiotickim kvadratom i modelima aksioloSke valorizacije. Utvrdeno je da se brend
realizuje na tri nivoa: (a) kao fizicki objekat na kiosku; (b) kao sadrzaj u nastao u procesu
enuncijacije; (v) kao apstraktni koncept. Proces enuncijacije (kreacije) ostvaren je u procesu
utopijske valorizacije, a enuncijator (kreator) minimalno je prisutan. Brend neguje sva Cetiri
oblika valorizacije: utilitarnu (kroz koncept znanja), ludicko-esteticku (kroz igru i umetnost),
utopijsku (koja dominira kroz teZznju za izmesStanjem iz realnosti) i kriticku (koja je uglavnhom
prikrivena). List se u komunikaciji sa ¢itaocima konceptualizuje na dva nacina: (a) personifikuje
se kao brend-li¢nost u komunikaciji sa decom; (b) u komunikaciji sa starijom decom i odraslima
ucestvuje redakcija. Brend je realizovan kao carobno sredstvo/cCarobni pomocnik koji pomaze
¢itaocu (junaku) da stekne sposobnosti neophodne za Zivot (naglasak je na fazi kompetencije).

Kljuéne reci: brend, strukturalisticka semiotika, Politikin Zabavnik, semioticki kvadrat,
aksioloska valorizacija

1. Uvod

Cilj rada je analiza osnovnih semiotickih odlika lista za mlade Politikin Zabavnik
uz pomoc¢ metoda strukturalisticke semiotike. Sluzicemo se modelima razvijenim u
Floch (1993), Mangano & Marrone (2015), Oswald (2012) i Ruiz Collantes & Merce
2015 (2015), koji razvijaju ucenje A. Z. Gremasa (Algirdas Julien Greimas),
primenjujuéi ga na analizu brendova i marketinga.

Prvi predratni broj lista Politikin Zabavnik izasao je 28. februara 1939. godinel.

List je prestao da izlazi 4. aprila 1941. godine, a prvi posleratni broj je izasao 5. januara
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Cvijica bb, 34000 Kragujevac, Srbija; email: jeca.pavlovic.krusevac88@gmail.com,
jelena.pavlovic@filum.kg.ac.rs.

* Ovaj rad je raden u okviru projekta Dinamika struktura savremenog srpskog jezika (178014), koga
finansira Ministarstvo prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja Republike Srbije.

! O vaznim podacima o listu v. Clanke Jeste /i vec Culi da... napisan povodom 77 godina izlazenja lista
(http://politikin-zabavnik.rs/clanci/vec-chuli-da) i tekst Petkovdan 28. februar 2014. godine: CitaoCe,
prince! (28.2.2014/3238/28).
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1952. Dobio je 2006. godine nagradu Superbrend. List izlazi svakog petka, a njegov
logo Cine prepoznatljiv naziv napisan sa oba velika slova, u ¢ijem se uglu nalazi Paja
Patak u ulozi kolportera. Lik Paja Patka sugeriSe ludicko-esteticku prirodu brenda (o
ludicko-estetickoj funkciji v. odeljak 3.2) i vezu sa Diznijevim brendom?2. Slogan
brenda je za sve od 7 do 107, sto ukazuje na njegovu inkluzivnu prirodu. Danas izlazi
i Mali Zabavnik3, namenjen deci od 6 do 12 godina, Ciji je prvi broj izasao 15. decembra
2010. godine. Politikin Zabavnik ima svoj veb-sajt sa arhivom starih brojeva* i Fejsbuk
stranu®. Stari brojevi ¢asopisa su digitalizovani i nalaze se na sajtu Digitalne biblioteke
Narodne biblioteke Srbije. List spaja tradiciju (dostupnost starih brojeva, reprint
izdanja) i moderni pristup (veb-sajt, Fejsbuk strana).

Kao korpus posluzila su 32 broja iz 2000, 2001. i 2002. godine (broj od 29. 12.
2000. godine i brojevi iz 2001. i 2002. godine). Izabrani su metodom slucajnog uzorka.
U analizu je ukljucen i broj 3238 od 28. 2. 2014. godine, u kome je list obelezio prvih
75 godina izlazenja i u kome se nalaze li¢ni narativi Citalaca Zabavnika (takozvanih

~Zabavnikovaca”).

2. Teorijsko-metodolosko poglavlje

2.1. Semioticka analiza brendova

Semiotiku (semiologiju) prvi Ferdinand de Sosir odreduje kao: ,jednu nauku koja
proucava Zivot znakova unutar drustvenog Zivota” (1996: 39, kurziv u originalu).
Interesovanja za semioloSka proucavanja robnih marki i reklame javljaju se, izmedu
ostalih, i u delima Rolana Barta i Umberta Eka. Na primer, zacCeci proucavanja
semiotike brendova srecu se u analizi vina, mleka, bifteka, pomfrita, Tur de Fransa,
Sitroena u Mitologijama Rolana Barta (Bart, 2013). Semiotickom analizom reklame
bavio se Umberto Eko u knjizi Kultura, informacija, komunikacija, gde analizira
ideoloske i retoricke kodove u pet reklamnih vizuelnih i verbalnih poruka (Eko 1973:
179-204).

Sire interesovanje za semioti¢ko proucavanje brendova pocinje knjigom
Semiotika, marketing i komunikacija francuskog semioti¢ara Zana-Mari Floka (Jean-
Marie Floch), koji se oslanja na ucenje A. F. Gremasa. Danas se semiotika brendova i

marketinga razvija na dva paralelna polja kao: (a) akademski pristup, koji ilustruje

2 0d 1974. do 2001. godine izlazi Mikijev Zabavnik, u kome su se nalazili stripovi ¢iji su junaci bili Diznijevi
likovi. Ugovor sa kompanijom Dizni je raskinut zbog toga Sto je 1. maja 1999. godine na naslovnoj strani
izasao lik Miki Mausa koji Sakama krije lice (v. veb-sajt naveden u fusnoti 2, kao i tekst Valerija di Donata
Italijan u ,Zabavniku”: Skrivena laboratorija snova, 18. 10. 2002, 2645, 52-53).

3 http://www.malizabavnik.rs/o-nama

4 http://politikin-zabavnik.rs/public/magazini

5 https://www.facebook.com/pzabavnik/



https://www.facebook.com/pzabavnik/

Pavlovi¢ Jovanovi¢, J.: Semioticke odlike lista Politikin Zabavnik na pocetku 21. veka 174
Komunikacija i kultura online, Godina XI, broj 11, 2020.

Priru¢nik iz semiotike brendova (Handbook of Brand Semotics iz 2015. godine), pri
¢emu se istrazivaci trude da prevazidu model koji nudi strukturalisticka semiotika i da
uvedu nove pristupe kao Sto su kriticka analiza diskursa, naratologija, kognitivna
psihologija itd.; (b) prakti¢an pristup koji je usmeren ka unapredenju imidza brenda,
koji ilustruje knjiga Laure Osvald (Laura Oswald) Marketing semiotika: Znakovi,
strategije i vrednost brenda® (Marketing Semiotics: Signs, Strategies, and Brand
Value) iz 2012. godine.

2.2. Pojam brenda

U Recniku za stranih redi i izraza Milana Sipke i Ivana Klajna daju se dve definicije
imenice brend: ,1. ¢abpuuka Mapka, 3alWITUTHU 3HAK; TUM MM BpCTa npoussoaa. 2.
npowsBsoa, nocrtynak, obuyaj, nonynapHa SIMYHOCT M C/. KOjU Cy MOCTanW MoO3HaTu y
ceety.” (Klajn & Sipka, 2006: 230). Ovaj re¢nik pominje i re¢ brendomanija: ,Manwuja
npornawasama cBera v cBadera 3a’ 6peHa’; 1. HacTojame Aa uMe Hekor NpousBoAa
MocTaHe MO3HATO Ha TPXMUWTY; 2. npeTepaHa, HeonpaBaaHa ynoTpeba peuun 6peHs
yMECTO IpYrvX peun NCTOr UNM CIMYHOT 3Havera.” (Klajn & Sipka, 2006: 230). Ovakav
razvoj lekseme podudara se zaokretom u marketingu i njegovom okretanju ka
emocionalnom brendiranju (Mandari¢, 2016: 110-115). Emocionalno brendiranje
ukljucuje bliskost sa potrosacima, ukljuCivanje Culnih iskustava, postojanje vizije i
imaginacije, kao i okretanje ,,od potrosaca ka ljudima”, ,,od proizvoda ka iskustvu”, ,od

funkcije ka osecaju”, ,od usluge ka vezi” itd. (Mandari¢, 2016: 113-115).

3. Analiza

Brend lista Politikin Zabavnik realizuje se na visSe nivoa: (a) kao fizicki list koji se
nalazi na kioscima, nastao u procesu tehnicke reprodukcije tekstova, ilustracija i
stripova (Benjamin, 2011: 249-252), privatno vlasnistvo svakog citaoca; (b) sadrzaj
nastao u procesu enuncijacije (kreacije) brenda; (c) apstraktni koncept koji postoji u
virtuelnom svetu ideja.

Na sintagmatskom planu’ rubrike slede jedna za drugom u poretku od koga se
retko odstupa. Stalne rubrike u toku 2001. i 2002, kako je eksplicitno navedeno u

anketi namenjenoj ¢itaocima (Zabavnikovcima), jesu (8. 11. 2002/2648/39)8: Verovali

6 Knjiga kombinuje razli¢ite pristupe semiotici (od Sosira, Gremasa, preko kriticke analize diskursa itd.) sa
njihovom primenom. To je prirucnik za praktiCare iz oblasti marketinga.

7 O sintagmatskim i asocijativhim’ odnosima govori Ferdinand de Sosir (1996: 127-130). Rolan Bart
lingvisticki pojam sintagme prosiruje i na druge semioticke sisteme’ (Bart, 2015: 66-75). O funkciji
koncepata sintagme i paradigme u analizi diskursa brendova govori se u Oswald, 2012: 56.

8 Ovom prilikom samo ¢emo navesti nazive najcescih rubrika u listu u ispitivanom periodu. Detaljnu analizu
rubrika na sintagmatskom i paradigmatskom planu izvrsicemo drugom prilikom.
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ili ne, Jeste li vec Culi da..., Hogar Strasni, Ma sta kazeS, Zabavnikov ZOO, Fantastika,
Rekli su..., Zabavnikov izlog ¢uda, Zivot pise drame, Beograd koga vise nema, Procitaj,
proskitaj, Izumi, otkric¢a, dostignuca, S one strane verovatnog, Zabavnikov istorijski
zabavnik, Strip - dodatak u sredini lista, Zasto — kako, Ko Cita Zabavnik taj i zna,
Enigmatika, UkrStene reci, Dopisujte se, ljudi!, Lista inostranih singlova, Ja volim PTT,
Cudesni svet Gerija Larsona, Garfild, Kad sam bio mali.

Najcesce se cuva osnovni redosled rubrika, Sto i odgovora zelji Citalaca za
poznatim i ocekivanim®. Nekoliko puta dolazi do odstupanja od osnovne forme
(ubacuju se reklame na mestu stripova, strip je u nekoliko brojeva Stampan pri kraju
lista, a ne na sredini, menja se mesto rubrike Rekli su, strip je u toku 2002. Stampan
i kao dodatak sa posebnom numeracijom). Medutim, nijedna od izmena nije zadrzana
i stalno je vrac¢ana osnovna sintagmatska organizacija lista, sto potvrduje da je nacin
organizacije rubrika sastavni deo identiteta brenda i horizonta ocekivanja Citalaca.
Pored sintagmatske veze, svi tekstovi ostvaruju i paradigmatske veze sa tekstovima
koji su objavljeni u istoj rubrici.

Analiziraéemo: (a) proces enuncijacije (kreiranja) brenda lista Zabavnik i
njegovu personifikaciju (tacka 3.1); (b) prostor brenda na semiotickom kvadratu
(tacka 3.2) i (c) aksioloske vrednosti brenda (tacka 3.3).

3.1. Proces enuncijacije (kreiranja) brenda i njegova personifikacija

U strukturalistickoj semiotici pod enuncijacijom (fr. énonciation, Sp. la
enunciacion, engl. enunciation) podrazumeva se proces nastanka semiotickog znaka
(u ovom slucaju brenda), a enuncijator (eng. enunciator, Sp. enundiador) jeste onaj
koji kreira, objavljuje znak (Floch, 1993: 141-142; Mangano & Marrone 2015: 54).
Brend je rezultat procesa semiozel®, odnosno brend je nesto Sto je objavijeno (eng.
enunciated). Zavrsna tacka u semiozi znacenja brenda je primalac brenda (eng.
enunciatee). Laura Osvald istice da termin semioza poti¢e od Emila Benvenista, koji je
prosirio proucavanje semiotike sa znaka na rec¢enicu (Oswald, 2012: 101).

Prema pregledanom korpusu, ustanovili smo da se proces enuncijacije (kreacije
sadrzaja) minimalizuje, da se clanovi redakcije kao enuncijatori retko pominju, te da
se Zabavnik personifikuje i preuzima svojstvo brenda-licnosti. Ovo se vidi u nazivima

pojedinih stalnih i povremenih rubrika, u kojima je upotrebljen posesivni pridev

° Na ovaj nacin Citaoci Zabavnika, naviknuti na istu strukturu teksta (putanju ¢itanja) podsecaju na putnike
pariskog metroa koji se opredeljuju za kontinuitet putanje, a odstupanja bi bila namenjena onim putnicima
(Citaocima) koji preferiraju diskontinuitet i iznenadenja (Floch, 1993: 44-49).

10 Semioza je proces proizvodnje znacenja (Oswald, 2012: 100).
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Zabavnikov: Zabavnikov istorijski zabavnik, Zabavnikov zoo, Zabavnikov izlog cuda,
Zabavnikova internet jedrilica, Zabavnikov kviz, Zabavnikova Skola gitare, kao i u
naslovima odredenih tekstova (,Zabavnikova” putovanja: U svet ... ladom do Pariza i
Londona, s ru¢kom u Zenevi (2. 8. 2002/2634/27-34, Petar Milatovi¢). Upotrebom
prisvojnog prideva podvlaci se posebnost onoga Sto donosi list, to jest ono po ¢emu
se razlikuje od drugih brendova. Istovremeno, drugi delovi naslova rubrika (zoo,
istorijski, kviz) pokazuju da brend deli zajednicke karakteristike sa drugim praksama
koje su posveéene obrazovanju i kvalitetnom provodenju slobodnog vremena (kao sto
su Skole, obrazovne emisije i sl.).

Personifikacija brenda ogleda se i u autoreferencijalnosti, koja se ispoljava u
izrazu Zabavnik je ve¢ o tome pisao, pri ¢emu se upucuje na konkretan broj (Horor na
dvoru drevne Mikene, 15. 3. 2002/2614/8-12; I to je... i to je... Nobelova nagrada:
Dom mi je ceo svet 5. 4. 2002/2617/28-29 itd.).

Na prerastanje Zabavnika u brend licnost ukazuje i postojanje zivotnog ciklusa
Zabavnika, a najznacajniji momenat je momenat rodenja lista. Na pitanje jedne
Citateljke ko sve slavi rodendan u februaru, odgovara se na kraju ¢lanka: ,Inace, i
»Politikin Zabavnik” je roden u februaru, i to 28. februara 1939. godine” (Ja volim PTT,
2. 2. 2001/2556/40). U ¢lanku Svakog petka ispocetka list je okarakterisan kao ,nas
rodendanac, krepki sedamdesetsedmogodisnjak”, ,nas papirnati prijatelj” (Svakog
petka ispocCetka, 3342, 2016)''. Na ovaj nacin narativnost postaje inherentna odlika
brenda Zabavnika'?. Prividno izmestanje fokusa enuncijacije sa redakcije na sam
brend i na citaoce doprinosi vecoj inkluzivnosti brenda.

Bitno je istaci da je zapazen dvostruk odnos enuncijatora (redakcije) prema
¢itaocima. U tekstovima namenjenim deci Zabavnik je licnost, a deca mu se direktno
obracaju: ,Dragi Politikin Zabavnice, nadam se da ¢e$S moje pismo dobiti i procitati.
Ovim pismom Saljem molbu za Mikijev Zabavnik.” (devojcica, 12 godina, medutim u
potpisu je Vasa verna Citateljka, Sto ukazuje da je ona svesna da postoji neko ko stvara
sadrzaj, Ja volim PTT, 8. 11. 2002/2648/56, kurziv nas). Isti proces pokazuje i sledeci

primer:

11 http://politikin-zabavnik.rs/clanci/svakog-petka-ispochetka

2 Mangano & Marrone, 2015: 54 isti¢u razliku izmedu narativnosti kao inherentne osobine svakog teksta
(pa i brenda kao vrste teksta) i naracije kao postupka. O narativhom pristupu analizi brendova v. Ruiz
Collantes & Mercé, 2015.
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Aparn 3abaBHnye,

3oBeM ce X!3. MmaM cegam roguHa. (...) Modyena cam ga 7e unTam Kaa cam
uMmana 6 roavHa. XXenena 6ux ga ¥ noctaBuMm nutarbe. Kaga cu ™1 rnoyeo Aa
unznasuw.” (Ja sosmm MTT, 22. 3. 2002/2615/48).

Odrasli se obracaju redakciji, a poimanje brenda kao sredstva, predmeta vidljivo
je u promeni rubrike Zabavnikov kviz u Ko Cita Politikin Zabavnik, taj i zna (u toku
2002. godine). Zabavnik je ¢arobno sredstvo (Prop, 1982: 50-54), kojim se junak

(Citalac) snabdeva da bi stekao odredene kompetencije (znanje).

3.2. Prostor brenda na semiotickom kvadratu

Semioti¢ki kvadrat je uveo A. F. Gremas. Ovaj model za analizu semiotike
brendova koriste razli¢iti autori (Floch, 1993: 44-49; Mangano & Marrone, 2015: 70-
82; Oswald, 2012: 41-42; Ruiz Collantes & Merce, 2015: 107). Semioti¢ki kvadrat je
vizuelni model koji sluzi za otkrivanje dubinske strukture semiotickih znakova
(Mangano & Marrone, 2015: 71). Razvijen je da bi se prevazisla prosta binarna analiza
semiotickih znakova (Oswald, 2012: 41). On otkriva logicke relacije medu znakovima
i na taj nacin otkriva skrivenu strukturu znaka. Sastoji se od relacija i operacija. Analiza
krece od dva opozitna binarna termina. Osnovne relacije su kontrarnost, kontradikcija
i komplementarnost (implikacija), a dve glavne operacije su negacija i afirmacija.
Pored toga u modelu mogu se javiti i sloZzeni termin i neutralni termin. Slozeni termin
podrazumeva koegzistenciju dva suprotna termina u jednom entitetu (na primer,
hermafrodit oznacava koegzistenciju muskog i zenskog u jednom bicu). Neutralni
termin, s druge strane, podrazumeva postojanje negacije kontradiktornih termina
(primer za to je andeo koji nije ni Zzensko ni musko) (Mangano & Marrone, 2015: 71;
Oswald 2012: 41; Floch, 1993: 44-49).

Utvrdili smo da su dve dominantne teme'# u Zabavniku, koje se srecu u svakom

broju, znanje (Siroko opste obrazovanje, radoznalost, istrazivacki duh, vecita decija

13 Uklonjeni su li¢ni podaci Citalaca.

4 Orijentaciju lista najbolje je slikovito objasnio bivsi glavni urednik lista Vladimir Bulatovi¢ Vib, pisac i
aforisticar: ,36pucatn gocagy ryMUUOM pafo3HanocTu. / ATnac cTaBsbaj noa rnasy Aa 61 ce Ha CBako jyTpo
6yAno Ha APYroM KOHTUHEHTY. / ByHW ce NnpoTMB cBakor nonoBara. / AMpen oTBapaj, untaoye-npuHye, Yum
AyHe jak BeTap, Mmoxzaa he Te ogHeTM Ha TBOjy nnaHeTy. / Bonm To AeTe Koje CBaku 4oBeK Hocu y cebu. /
Hukaa He MUWKN UCKBapeHUM je3nKoM OKOopenux aAMuMHUCTpaTMBaua W ManorpabaHa. / Mam y ceeT mawTe,
cno6oaHo, He Yekajyhu Huumnjy fo3sosy. / Kopauaj nakuM KOpakoM y mpasuy CBET/IOCTM KOja jada sbyACKU
ayx.” (Petkovdan 28. februar 2014: CitaoCe, prinCe!, 28. 2. 2014/3238/28).
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zapitanost!®) i kvalitetna zabava i razonoda (stripovi, posebno kraci stripovi,
enigmatika, zanimljivosti iz svakodnevnog Zivota). Ovo su i dva dominantna pravca u
kojima Zabavnik deluje u stadijumu kompetencije mladog cCitaoca (junaka) kao
sredstvo koje ¢e mu pomodi da uspe u realnosti.

Sve teme se ostvaruju kroz narocite podteme. Svakoj podtemi smo dali

odgovarajudi tag i dosli smo do najfrekventnijih podtema u korpusu:

Tema Frekvencija Nacdin ostvarivanja i komentar

Strip 116 Jedan od temeljnih obelezja Zabavnika.
Istorija, istorijski Imenica 79, pridev Tag se javlja u sintagmama: nacionalna
(19) istorija, anticka istorija, svetska istorija,

alternativna istorija, znacajni dogadaji iz
istorije, zanimljivosti iz istorije, mracne
strane istorije, popularizacija istorije,
bizarna strana istorije.

Prica 55 Obuhvata zanimljive price iz svakodnevnog
Zivota, ali i fantasti¢ne price.
Zanimljivosti 54 Obuhvata orijentisanje lista ka

nesvakidasnjem, neuobi¢ajenom, ka
onome Sto moze da razonodi Citaoca.
Muzika 29 Pojavljuje se u sintagmama popularna
muzika (rok-muzika, dZez-muzika),
klasicna muzika, svetska muzika (salsa),
muzika i priroda (pesma ptica).

Izumi, dostignuca Po 28 Okrenutost lista nauci.
Otkrica 26 Okrenutost lista nauci.

Svet 26 Teme iz sveta (geografija, istorija,
zanimljivosti iz sveta) javljaju se u svakom
broju.

Nauka 24 Najces¢e se javlja u sintagmi popularna

nauka. Od naucnih oblasti najcesce je
zastupljena fizika, pa astronomija,
medicina, psihologija.

Zivotinje 20 Zivotinje, a posebno ugrozene vrste, Cesta
su tema Zabavnika.
Zasto 20 Re¢ iz naslova, ukazuje na stalnu
upitanost, radoznalost.
Ljubav 17 Ljubav se pojavljuje u razli¢itim vidovima:

najcescée kao porodi¢na ljubav, ljubav kao
univerzalna tema, simbolika ljubavi, ali i
ljubav kao erotska zelja.

Beograd 16 (nominativ), 11 Beograd je <Cesta tema Politikinog
(dativ) Zabavnika, list nastaje u Beogradu.
Dominanto se prikazuje nostalgi¢na slika
predratnog Beograda.

Knjizevnost 16 Javljaju se tekstovi o izuzetnim
stvaraocima iz nase i svetske knjizevnosti,
anegdote o poznatim knjizevnicima. Od

15 Vecita decija zapitanost konstanta je u identitetu brenda od samog pocetka. Tako se u konkursu za naziv
brenda navodi: ,YkpaTko, Haw HOBW, 3acaaa jow 6e3nmeHun nucT buhe ‘NnUCT 3a Mnage ceux goba ctapocTn.’”
(Politika, 10990, godina XXXV, subota 31. decembar 1938, 7).
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Zanrova posebno mesto se posvecluje
fantastici.

Citaoci dativ (16) Oznacava snaznu usmerenost brenda ka
dobrobiti Citaoca.

Vestice 15 Tag iz naslova Da li postoje vestice.

Zemlja 12 Odnosi se na teme vezane za planetu
Zemlju i za teme vezane za klimatske
promene na Zemlji.

Kultura 12 Odnosi se na dve grupe tekstova: tekstove
vezane za klasicno poimanje kulture
(knjizevnost, umetnost, klasi¢na muzika),
ali i za tekstove iz urbane, popularne
kulture (strip, rokenrol itd.).

Knjige 12 Tag se odnosi na izvode iz Ginisove knjige
rekorda i na odlomke iz dela domace i
strane knjizevnosti.

Avantura 11 Vezana je za rubriku Zivot pise drame, za
avanture iz sveta Spijunaze, i, rede, za
avanture iz sporta (dubinsko ronjenje,
penjanje na drvede).

Nostalgija 11 Vezana za tekstove iz nacionalne istorije,
najcesée se vezuje za predratni Beograd.

Pitanja 11 Javlja se u dva oblika: kroz pitanja citaoca
i naucna pitanja na koje Zabavnik ukazuje
svojim tekstovima.

Smrt 11 (nominativ), 11 Prisutna je kroz teme ubijanja, zlocina, ali

(genitiv) i tema eksplicitno posvecenih smrti i
umiranju.
Srce 11 Simbol Zivota, u skladu sa Zivotom kao
jednom od centralnih tema.

Covek 11 U skladu sa zivotom kao centralnom
temom, Zabavniku je i cilj da formira
buduée ljude i da prikaze sve strane
ljudskog Zivota.

Buduc¢nost 10 Okrenutost ka buducénosti (inovacije,
svemir itd.).

Igra 10 Igra, dete, ludicki karakter lista.
Kviz 10 Igra, znanje, obrazovanje, utilitarni
karakter lista.
Tehnologija 10 (nominativ), 9 Okrenutost ka buducénosti, ka tehnoloskim
(genitiv) inovacijama.

Priroda 9 (genitiv) Ocuvanje prirode.

Sport 9 Zdrav, aktivan zivot.

Tajna 9 Misterije.

Pomodéu semiotickog kvadrata predstaviéemo tri opozicije koje Cine temelj

tematske strukture lista Zabavnik u proucCavanom periodu: proslost/buducnost,

Zivot/smrt, nauka/religija.

Zabavnik je podjednako usmeren ka sva Cetiri pola semiotickog kvadrata'® Cije

opozite Cine proslost i buducénost (mada je zapazena prevaga proslosti):

6 Horizontalna isprekidana linija sa dve strelice oznacava odnos kontrarnosti, dijagonalna puna linija sa dve
strelice oznacava odnos kontradikcije, vertikalna dupla isprekidana linija sa jednom strelicom oznacava
komplementarnost (model prema Mangano & Marrone, 2015: 71).
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proSlost - buduénost

A 8

Ne-buduénost Ne-proslost
(vecnost) (sadasnjost)

Slika 1. Semioticki kvadrat (opoziti proslost/buducnost)

Nostalgija za proslosc¢u provejava kroz ¢asopis. Ovo ilustruje deo iz teksta o hula-
hopu (2. 8. 2002/2634/10, autor M. O. (Mirjana Ognjanovic)):

Yoeek Tpeher muneHumjyma Huje BuUWE OHaj cTtapu. Moxaa je n ceperbe
ncnpea KoMmnjytepa y4dmHuAo ceBoje. HuM geua, a ga He rOBOPUMO O HUXOBUM
poauTerbMMa, HeMmajy TakKBy KOHAMUMjy pa 6w MornmM ga 3ambuvlly CraBHM
naacTuyHn obpyy. A HUKO BULLE HU HEe CnyLla TBUCT...

Sav prostor semiotickog kvadrata na karakteristican nacin obuhvata naslovna
strana broja 2567 od 20. 4. 2001. godine. Na naslovnoj strani je robot, moguca replika
zene. Ova scena anticipira buduc¢nost. Robot gleda hologram na kome latini¢nim
slovima pise tango. Hologram prikazuje plesni par kako igra tango, i na taj nacin se
uvode plan proslosti i sadasnjosti. Dok ih gleda, robot place, a ova slika simbolise
nostalgiju za proslim vremenima.

Odnos prema buducnosti rasporeden je u sva Cetiri ugla semiotickog kvadrata, s
tim Sto i ovde dominira pozitivan odnos. Zabavnik redovno donosi tekstove o novim
tehnickim dostignué¢ima. Simbol okrenutosti ka buducnosti jeste mobilni telefon,
istovremeno simbol tehnickog progresa i straha od njega.

Zabavnik je okrenut vrednostima koje ljudska zajednica ocenjuje kao pozitivne
(Zivot, ljubav, oCuvanje prirode, putovanja). Medutim, nije izostavljena ni tema smrti.
U nekim brojevima smrt je i glavna tema. Sto se ti¢e opozicije Zivot — smrt, zauzet je

celokupni prostor semioti¢ckog kvadrata:



Pavlovi¢ Jovanovi¢, J.: Semioticke odlike lista Politikin Zabavnik na pocetku 21. veka 181
Komunikacija i kultura online, Godina XI, broj 11, 2020.

Zivot — smrt

Ne-smrt Ne-Zivot (produZenje
(besmrtnost) Zivota)

Slika 2. Semioticki kvadrat, opozicija zivot — smrt

Smrt se kao tema javlja u broju 2580 (20. 7. 2001), u kome se srecu tekstovi:
Nepoznata prica iz poznatog kraja — Prokletstvo Takovskog dvorca, Zapis o stradanju
Pompeje (Zabavnikov istorijski zabavnik), Prica o tri plemi¢a - DANSE MACABRE (IGRA
SMRTI). Negacija zZivota i verovanje u produzetak Zivota ostvaruje se kroz verovanje
u duhove (rubrika S one strane verovatnog). Interesantan je jedan primer koji pripada
prostoru semiotickog kvadrata oznacenom kao ne-smrt (besmrtnost), a koji iz vec
pomenutog broja od 2. 8. 2002. godine. Tekst je naslovljen Zamrzni se, cekaj lek i
Zivecées$ zauvek - Da li je mogude prevariti smrt? (2. 8. 2002/2634/6-8, autor Bojana
Dozi¢). U istom broju ugao ne-smrt dotaknut je na jos jedan nacin. U tekstu iz rubrike
Zivot pise drame - Hrana, neprijatelj br. 1 (2. 8. 2002/2634/18-19, autor V. S.) govori
se o devojci koja je pobedila smrt u formi anoreksije.

Jos jedan interesantan semioticki kvadrat moze se zapaziti u toku 2001. godine.
Naime, u prvom broju koji je pregledan (broj 2551. od 29. 12. 2000. godine) nalazi se
tekst 2000 godina hris¢anstva — Hristos se rodi — kada? (29. 12. 2000/2551/12-13
str.). U ovom broju je najavljeno da ¢e svakog petka izlaziti tekstovi posveceni
hriS¢anstvu. Medutim, osim uvodnog teksta, nijedan od pregledanih brojeva ne sadrzi
ovu tematiku. Umesto toga, u toku 2001, srece se rubrika Da /i postoje vestice?, koju
navodno piSe Vestica Mimi, a u toku 2001. i kroz 2002 (dominantno) i tekstovi u rubrici
S one strane verovatnog. Dakle, dolazi do potpunog izneveravanja horizonta

ocekivanja citalacke publike i pomeranja ka drugim oblastima semioti¢kog kvadrata:
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religija - Nauka, ateizam

A 8

Ne-nauka (fantastika,
legende, bajke, »
folklor)

Ne-religija (sujeverje,
parapsihologija)

Slika 3. Semioticki kvadrat (opoziti religija - nauka)

Kao opozit religiji, nauka je jedna od dominantnih tema Politikinog Zabavnika.
Kao interesantna tema javlja se i sujeverje u rubrici S one strane verovatnog, koja je
direktno suprotstavljena dominantnom tematskom usmerenju lista. S druge strane,
Casopis u rubrikama Da /i postoje vestice? (koji su potpisani sa Madam Mimi) i u
tekstovima A. Peragrasa (na primer, Mali ljudi, veliki mit - Patuljci su medu nama, 5.
4. 2002/2617/4-8) prelazi u svet fantastike na umetnicki nacin. Ovi tekstovi pisani su
knjizevnim stilom, ali tako da imitiraju realisticne Zanrove. Vazno je naglasiti da
ovakve tekstove Zabavnik ponekad koristi da bi preneo svoj kriticki stav prema
stvarnosti. Na primer, u tekstu Da /i postoje vesStice? — Otrovne volSebnice (20. 7.
2001/2580/31), nalazi se pismo A. Peragrasa (pseudonim A. Palavestre) upuceno

Madam Mimi, u kome se na kreativni nacin kritikuje politicka korektnost:

Hwnje mu, mehyTn, NnpomMakna nisecHa npucTpacHa jeaAHoCTpaHoCT y nusbopy
TemMa M onucy BewTuua M BewTnyapewa. CTuye ce, HamMMme, norpeLlaH yTmcak ga
cy 6aw cee BewTmnLe nene (M n3asoBHe), EKOJIOLWKM CaBECHE, CaBpLUEHE KyBapuLe
W, yonuwrTe, nlyseTtHo gobpoHamepHe xeHe ob6aapeHe nocebHUM, TajaHCTBEHMM
MohuMa KOjUMa HEYMOPHO 4YMHe pa3HopasHa AobpounHcTtBa. (...) CmaTpam aa
AaHac He 6u Tpebano nhn y apyry, ,MOANTUYKN KOPEKTHY” KpajHOCT [y OAHOCY Ha
NOB Ha BewTuue] u ynenwasaTu CAMKY O BewTuuama A0 Te Mepe Ja ce 4ak
npehyTKkyje n camo nocrojare onacHMX 1 31mMx BewTunua. (Kyp3uB je Haw).
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3.3. Analiza aksioloskih vrednosti

Na bazi Gremsovog semiotiCkog kvadrata, Floch 1993: 144-149 razvija
semioticki kvadrat za Cetiri tipa aksioloSke valorizacije potrosnje. Autor razlikuje
prakti¢nu (utilitarnu), utopijsku, ludi¢ku (ludicko-esteticku) i kriticku valorizaciju.
Prakti¢na valorizacija u svojoj osnovi sadrzi utilitarne vrednosti (upotrebne vrednosti)
i predstavlja opozit utopijskoj valorizaciji. Utopijska valorizacija zasniva se na
egzistencijalnim vrednostima (kao Sto su identitet, zivot, avantura itd.) i suprotna je
prakti¢noj valorizaciji. Ludicka (ludicko-esteticka) valorizacija je negacija prakticne
valorizacije i temelji se na igri kao osnovnom pogledu na svet i na vrednostima koje
su negacija prakticnih. Na kraju, kriticka valorizacija zasniva se na negaciji
egzistencijalnih vrednosti (Floch, 1993: 147-148)":

Utopijska valorizacija
Egzistencijalne
vrednosti

/\ /\

Prakti¢na valorizacija
Utilitarne vrednosti

Ne-egzistencijalne
vrednosti
Kriticka valorizacija

» | Ne-utilitarne vrednosti
Ludi¢ka valorizacija

Slika 4. Semioticki kvadrat aksioloskih vrednosti (uproS¢eno prema Floch,
1993: 148).

Zabavnik zauzima sva Cetiri ugla semiotickog kvadrata. Utilitarne aksioloske
vrednosti Zabavnik ispoljava kroz promociju znanja i vestina koje su Citaocu potrebne

za bududi zivot (faza kompetencije'®). To se realizuje kroz tekstove koji prate Skolske

17" AksioloSke vrednosti koriste Mangano & Marrone 2015: 61-71 prilikom analize sportskih brendova i
brendova mineralne vode.

18 O Cetiri faze u narativu brenda (manipulaciji, kompetenciji, performansi i sankciji) v. Mangano & Marrone,
2015: 64-66 (posebno fusnotu 10). Cetiri faze u narativu brenda zasnovane su na Gremasovoj kanonickoj
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predmete (istoriju, biologiju, geografiju, fiziku), ali i kroz tekstove koji omogucavaju
Citaocu da stekne Siroku opstu kulturu!®. Vezbanje utilitarne funkcije se postize i kroz
rubriku Enigmatika, a posebno u slucajevima kada list donosi matematicke zadatke.

Na suprotnom polju od utilitarne nalazi se ludicka funkcija, koja je u osnovi igre
kao drugog konstitutivnog elementa Zabavnika. Ludicko je prisutno na uvodnim i
zavrsnim stranama lista (stripovi Hogar Strasni i Garfild). Ludic¢ke vrednosti su i
dominanta nekih brojeva. Za primer nam moze posluziti broj 2617 od 5. 4. 2002.
godine. Umetnost i fantazija su dominantne teme ovog broja, u kome se javljaju
tekstovi: Strip Hogar Strasni, Mali ljudi, veliki mit — Patuljci su medu nama, Fudbalske
strasti — VVradzbinom do pobede, S one strane verovatnog - Terezita s onog sveta,
Petar Pan nije odrastao — Povratak u nedodiju, strip Don Kihot, Poslednji dan velikog
romanti¢ara — Srce na zapadnom vetru. Knjizevnost je dominanta ovoga broja, a ona
pored ludi¢kih ostvaruje i utopijske vrednosti (Sto se vidi u izboru stripa Don Kihot,
koji najbolje reprezentuje ova dva principa). Primer dominacije estetskog jeste tekst
Zasto su Englezi Englezi? - Kralji¢ina kuca za lutke (29. 12. 2000/2551/31-35, Sonja
Ciri¢). Tekst govori o kudi za lutke napravljenoj za kraljicu Meri, suprugu kralja DZordza
V. Naime, u krac¢em tekstu ,Zabavnik” — tre¢e mesto (34-35) u okviru ovog duzeg
teksta, donosi se tekst Ser Artura Konana Dojla Kako je Votson prozreo Holmsa. IstiCe
se posebnost Casopisa, jer je tekst do sada objavljen samo u minijaturnoj knjizi iz
biblioteke u Kudi za lutke i o knjizi posveéenoj ovoj jedinstvenoj kudici.

Utopijska valorizacija prozima Politikin Zabavnik od pocetka do kraja u svakom
broju. Ona nije toliko vidljiva koliko utilitarna ili ludicka, ali je sveprisutna. Na povrsini
utopijske vrednosti se realizuju kroz estetsko, kroz tekstove o knjizevnosti, muzici,
slikarstvu. Medutim, ceo list je koncipiran kao utopija, kao beg od stvarnog sveta.
Zapaza se teznja da se rekonstruiSe svet u malom, da se napravi privremeni Edenski
vrt, skloniste od svakodnevnog Zivota, sto se kasnije kod Zabavnikovaca manifestuje
kroz ponovno prozivljavanje detinjstva kroz ritual kupovine Zabavnika svakog petka.
Vreme prestaje da tece linearno i ono postaje mitsko, kruzno, broji se od petka do

petka. To se i eksplicitno istice u naslovu ve¢ pominjanog clanka Svakog petka

narativnoj Semi. Momenat manipulacije predstavlja kognitivni aspekat Seme i zasniva se na zelji ili obavezi
delujuceg subjekta da pridobije odredeni objekat. Ova faza predstavlja pocetnu tacku u pric¢i. Druga faza,
kompetencija, obuhvata pripremu subjekta da dobije Zeljeni objekat. Subjekat u ovoj fazi sti¢e potrebno
znanje da bi se ostvario glavni cilj u narativu. U ovoj fazi sre¢e se Cesto i pomagac. Faza performanse
predstavlja centralni sukob u narativu, sukob izmedu subjekta i antisubjekta. U fazi sankcije akciju delujuceg
subjekta procenjuje sudija koji odreduje da li je sprovedena akcija u skladu sa utvrdenim sistemom vrednosti
i da li heroj treba da bude nagraden (Mangano & Marrone, 2015: 65).

19 U ovom smislu Zabavnik preuzima ulogu darodavca (snabdevaca), po Propovoj terminologiji (Prop, 1982:
47). Po Gremasovoj terminologiji, Zabavnik je pomagac (helper), koji deluje u fazi kompetencije (Mangano
& Marrone, 2015: 65, fusnota 10).
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ispoCetka. Na knjizevni nacin to je istakao Aleksandar Palavestra u jubilarnom broju
povodom sedamdeset i petog Zabavnikovog rodendana: ,,CBako he pehu ga cy nertak
n ‘3abaBHUK’ Hepa3nBOjuMBO nosBe3aHu. 3aucta, TlonnTuknH 3abaBHUK' yBeK je 6uo
HajnoysaaHujn penep npema KoMe ce ogpefhyje NpoToK BpeMeHa: ceaMuua NpoTuye o4
'3abaBHuka’ no ‘3abasHuka’” (Politikin Zabavnik i ja — Aleksandar Palavestra — Mi iz
buducénosti, 28. 2. 2014/3238/14-15). Zabavnik tako postaje zauvek izgubljeni raj
detinjstva, kome se citalac, bar na tren, vraéa svakog petka.

Kriticka valorizacija je, takode, prisutna u Zabavniku, ali je ona donekle skrivena.
Specifi¢an vid kriticke valorizacije zastupljen je u samokriti¢nosti, koja je deo identiteta
lista. Kriticki se sagledava jedna od fundamentalnih vrednosti brenda - pruzanje
Sirokog opsteg obrazovanja ditaocima. Ironija je prisutna ve¢ u samom naslovu
Zadivite okolinu: KVIZZZzzz... — Zasto su jagode crvene? (28. 9. 2001/2590/6).
Poigravanje grafostilemima sugerise ludicku valorizaciju teksta. Samo obracdanje
Citaocima je takode ironi¢no: ,,PasmMpaajte Bujyre. CBako Ko yMe [a ce NoTnuiie, Mopao
61 pga TayHo oaroBopu 6ap Ha TpehuHy nutama.” Ironi¢ni komentari nalaze se i u
resenjima kviza.

Mesanje kriticke i ludicke valorizacije nalazimo u tekstu Italijan u ,Zabavniku”:
Skrivena laboratorija snova (18. 10. 2002/2645/52-53, Valerio di Donato). U samom
tekstu centar i periferija se stalno izmestaju (Derrida, 1967: 410). Prvo se iz sveta

realnosti prebacujemo u svet maste:

[a 6u Hawna 3emsby uyna, Annca je jegHora gaHa caMo CKAM3Hyna y pyny
Koja je Hausrnen 6una ckpuseHa. A ja — ga 6mx Haj3ag NpoHawao LapcTeo MalTe,
M TO Y rpajy Koju je ycneo ga cadyBa TeK MOHeKO 0 CBOjUX yyaeca — Mopao cam
Aa ce cpeTHeM ca jegHoM BewTnuom (18. 10. 2002/2645/52).

Kao da se radi o ulazu u ¢arobnu pecinu, ulaz u taj magic¢ni prostor otvara rec
Zabavnik. Medutim, centar se neprimetno pomera ka stvarnosti. Govori se o
teSko¢ama u kojima se nalazi list, o raskidu ugovora sa kompanijom Dizni, o
smanjenom tirazu lista, o promenama na politickoj sceni Srbije. Preplitanje realnosti i
maste eksplicitno je i iskazano: ,CxBaTMx TOM MPUMKOM jOLI HELWTO: CTBApPHOCT U

MawTa He Mory 6aw yBek ga nyTyjy oasBojeHum konoceumma.” (18. 10. 2002/2645/53).

4. Zakljucak
U radu smo analizirali semioticke odlike lista za mlade Politikin Zabavnik na
poCetku 21. veka (kraj 2000, 2001. i 2002. godine). Koristili smo se metodom

strukturalisticke semiotike. Dosli smo do zakljucka da je proces enuncijacije najcescée



Pavlovi¢ Jovanovi¢, J.: Semioticke odlike lista Politikin Zabavnik na pocetku 21. veka 186
Komunikacija i kultura online, Godina XI, broj 11, 2020.

skriven i sveden na minimum, Sto dovodi do personifikacije brenda (na primer,
Zabavnik je licnost koja ima svoj zivotni ciklus). Zapaza se dvostruk odnos prema
Citaocima: (a) Prema mladim citaocima list nastupa personifikovano, tj. Citaoci se
obracaju Zabavniku kao licnosti; (b) Odrasli Citaoci se obracaju direktno redakciji i list
dozivljavaju kao Carobno sredstvo koje im pomaze da steknu odredena znanja u fazi
kompetencije (u ovom slucaju u pripremi za stvarni zivot). Tri temeljne opozicije na
kojima se bazira tematika lista u ispitivanom periodu jesu proslost/buduénost,
Zivot/smrt, nauka/religija. U okviru ovih triju opozicija Zabavnik tematski obuhvata
celokupan prostor u okviru semiotickog kvadrata. Politikin Zabavnik ostvaruje sva

Cetiri oblika aksioloske valorizacije.
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Summary

SEMOITIC CHARACTERISTICS OF THE MAGAZINE POLITIKIN ZABAVNIK AT THE
BEGINNING OF THE 21st CENTURY

In this paper we will focus on the analysis of the brand Politikin Zabavnik from the
viewpoint of structural semiotics. Using the methodology developed by Floch 1990 (1993), which
was later broadened by Mangano & Marrone (2015), which is based on the teachings of A. F.
Greimas, specifically the semiotics square, the actantial model and the axiological valorization
(developed by Floch). Zabavnik is a subpart of the hyperbrand Politika, and simultaneously it
exists in the physical and virtual world. It is viewed as a magical item that aids the reader (hero)
to gain specific kinds of competence. All four models of axiological valorization are present:
practical (via knowledge), ludic-aesthetical (via playing and entertainment), utopian (the
dominating model) and critical (hidden). Primarily the following opposites are realized: history
(tradition, the past) - innovation (future), life — death, religion — superstition - science. Reality
is the missing component of the Zabavnik brand, it is rarely introduced, and when it is introduced
it is done by repositioning the center of the world from reality into fantasy (Derida’s perspective
of center repositioning). Zabavnik is a brand that constantly maintains a connection to its
readers in two ways: (a) in its communication with children the brand is personified; (b) in
communication with adult readers the editorial staff acts as the brand’s enunciator. In that
sense, we redefine the concept of brand as: (a) a physical magazine issue which, through the
principle of mechanical reproduction (Walter Benjamin), is present in the real world in kiosks;
(b) the content of the magazine, which is distributed and thus available to everyone; (c) the
very ideas realized through the Zabavnik, which habituate Plato’s virtual world of ideas.

Key words: brand, Politikin Zabavnik, structural semiotics, semiotic square, axiological
valorization
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